
標   題：小眾“精釀”熱銷大眾市場

日   期：2023年 11月 15日

資料來源：工人日報  

http://www.ce.cn/cysc/sp/info/202311/07/t20231107_3878093

9.shtml

來文單位： 臺灣貿易中心北京代表處

　　《2023線上酒類消費趨勢報告》顯示，在對啤酒關鍵字的關注度上，“精

釀”提及率達到 59.6%，高於純生、果味等關鍵字。2017年到 2022年，中國

大陸啤酒市場高端啤酒銷量占比從 9.7%上升到了 12.6%。

如今，晚上和親朋好友聚在一起喝精釀啤酒，已成為都市人的一種生活時

尚。天眼查數據顯示，全國現存精釀啤酒相關企業 5,790餘家，其中 2023年

1~9月新增註冊企業 1,500餘家，與 2022年同比增長 36.9%。

不知何時起，大街小巷冒出了許多精釀酒吧。世濤、艾爾、皮爾森……精釀

的類型繁多，成為了消費熱點。精釀啤酒市場增長迅速，品類正進入爆發的前
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期，特別是今年以來，精釀啤酒的平民化和更多入門級產品的出現，也加速了

精釀市場滲透率的提升。作為精釀酒館行業的領軍品牌之一，優布勞已在全國

800個城市及區縣開出了 2，000家門店。優布勞表示，精釀啤酒是今年市場

上為數不多的還在快速增長的酒水品類，主要來自消費者對其認知和理解的提

升，未來 3~5年有著巨大的市場紅利。

　　《2023年精釀啤酒行業研究報告》顯示，在啤酒行業總體銷量下滑的大背

景中，精釀啤酒的消費量以驚人的幅度擴容，增長率居高不下。2022年大陸精

釀啤酒消費量 14.3萬千升，預計 2025年可達 23萬千升，複合增長率將達到

17%。對應的市場規模，將達到 1,300億元人民幣以上。

　　相關數據顯示，2022年以前，北上廣深是消費精釀啤酒的主陣地，但這一

局勢在逐漸發生轉變。去年以來，全國 14個精釀啤酒擴產專案集中於全國 11

個省，總投資金額超過 75億元，三、四線城市佔據較大比重，包括縣級市場的

精釀啤酒也在建廠擴產。潛力巨大的市場前景也吸引了眾多傳統飲料、餐飲企

業、零售企業紛紛入局精釀賽道，2021年至 2022年的融資事件超過前 6年總



和。截至 2022年年底，重慶十七門、泰山啤酒、南京高大師等多個精釀啤酒

品牌共獲得 46筆融資，金額超百億元。

　　隨著精釀啤酒賽道再次轉熱，啤酒大廠也並不甘心重金培育的高端化市場

被中小精釀啤酒品牌分食，也加快了在這一領域的投資佈局。此前收購了鵝島

和拳擊貓兩個精釀品牌的百威亞太，又在福建投建 1萬千升的精釀啤酒廠；青

島啤酒已經推出了白啤、IPA、世濤、黑啤等精釀啤酒常見的啤酒品種；叮咚買

菜主打 24小時的“日日鮮”精釀原漿鮮啤；廣藥集團瞄準“中藥+精釀”領域發

力，發佈首款草本啤酒——淩爽草本精釀啤酒，著力解決不易誘發痛風的啤酒

的開發難題。

　　精釀啤酒領域還未形成真正的頭部企業，“有品類、無品牌”仍然是行業的發

展現狀。目前精釀啤酒市場整體增長紅利大於競爭，但精釀啤酒行業並非遍地

黃金，如果沒有供應鏈，只靠代加工的精釀啤酒品牌很難走出來。精釀作為一

門“風味生意”，很多人的目標都是“嘗鮮”，儘量喝不同品牌、不同配方的精釀，



用戶粘性相對比較低。從這個角度考慮，或許精釀行業註定會是多品牌百花齊

放的格局。“破圈”將是這些品牌長久的議題。

　　專家認為，新興的精釀啤酒廠商或許可以通過借鑒、創新管道場景來打開

通路。諸如蒸汽熊精釀酒館專注於社區店鋪，鯨都鮮釀強調新零售與社區場

景，海倫司嘗試以“大排檔+小酒館”的模式發展。常見的酒館管道向社區和下沉

市場，探索“酒館+”的多元發展趨勢。


